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CONTEUDO PROGRAMATICO:
UNIDADE I: O que é Marketing?
1.1 - Palavra Marketing
1.2 - Historico
1.3 - Marketing no Brasil
1.4 - Surgimento do Marketing
1.5- Conceito
1.6- Definicbes
1.7- Dimensodes do Marketing
1.8- Componentes do Processo de Marketing
1.9- Hierarquia das Necessidades Humanas
10.10- Necessidades dos Clientes
11.11- Estratégias de Marketing
11.12- Escopo de Marketing

UNIDADE Il — Administragdo do Marketing Aplicado a educacgéo Fisica, Desporto e Lazer
2 — Dimenséo social do esporte
2.1 — Marketing Esportivo
2.1.1 — Historico
2.1.2 — Surgimento do Marketing Esportivo
2.2.2.1 - Marketing Esportivo no Brasil
2.2.3 — Definigoes
2.2.4 — Conceito
2.2.5 — Etapas do Marketing Esportivo
2.2.6 — Marketing do Esporte
2.2.7 — Marketing através do Esporte
2.2.8 — Finalidades Basicas do Marketing Esportivo
2.2.9 — Funcdes do Marketing - OS 4 AS, 3BS,4 CS
2.2.10 — Consumidor do Esporte
2.2.11 — Marketing esportivo e o Profissional de Educacéo Fisica
2.2.12 — Esporte enquanto Produto (Elementos Tangiveis e Intangiveis)
2.3 — Marketing Pessoal
2.3.1 - Construcao de Portfolio
2.4 - O Mix do Marketing
2.4 .1 -Produto
2.4.2 -Preco
2.5.3 - Ponto
2.6.4 - Promocgéao
2.5 - Relagéo dos Mix”’s do Marketing com o profissional de Educacéo Fisica




2.6 - Métodos Promocionais no Esporte
UNIDADE III — Estratégias para organizagéo e execugao de eventos

3.1 — Conceitos e tipos de eventos
3.2 — Projeto de eventos

3.3 _ Concepgéao do projeto

3.1 — Planejamento Estratégico
3.2 — Tipos de Patrocinio

3.3 — Projeto de Patrocinio

3.3.1- Avaliacédo do Projeto

3.3.2 - Mobilizagcado de Recursos
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