
 

PROGRAMA DE DISCIPLINA

CURSO :EDUCAÇÃO FÍSICA

CÓDIGO:
 EDFMKT

DISCIPLINA:
MARKETING ESPORTVO

CARGA HORÁRIA: 60 CRÉDITOS: 03 DEPARTAMENTO: EDUCAÇÃO FÍSICA

EMENTA: Proporcionar  aos  discentes  de  Licenciatura  em  Educação  Física  um  embasamento  didático-pedagógico  e 
científico no sentido de contribuir no processo ensino-aprendizagem  em MARKETING. 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO:
UNIDADE I: O que é Marketing?

                      1.1 - Palavra Marketing
                      1.2 - Histórico

 1.3 - Marketing no Brasil
 1.4 - Surgimento do Marketing
 1.5- Conceito
 1.6- Definições
 1.7- Dimensões do Marketing
 1.8- Componentes do Processo  de Marketing 
 1.9- Hierarquia das Necessidades Humanas

                    10.10- Necessidades dos Clientes
                    11.11- Estratégias de Marketing

      11.12- Escopo de Marketing 

UNIDADE II – Administração do Marketing Aplicado a educação Física, Desporto e Lazer
2 – Dimensão social do esporte
2.1 – Marketing Esportivo
2.1.1 – Histórico
2.1.2 – Surgimento do Marketing Esportivo
2.2.2.1 - Marketing Esportivo no Brasil
2.2.3 – Definições
2.2.4 – Conceito
2.2.5 – Etapas do Marketing Esportivo
2.2.6 – Marketing do Esporte
2.2.7 – Marketing através do Esporte
2.2.8 – Finalidades Básicas do Marketing Esportivo
2.2.9 – Funções do Marketing - OS 4 AS, 3 BS,4 CS 
2.2.10 – Consumidor do Esporte
2.2.11 – Marketing esportivo e o Profissional de Educação Física
2.2.12 – Esporte enquanto Produto (Elementos Tangíveis e Intangíveis)

                     2.3 – Marketing Pessoal
                     2.3.1 - Construção de Portfolio

2.4 - O Mix do Marketing
2.4.1 -Produto
2.4.2 -Preço
2.5.3 - Ponto
2.6.4 - Promoção
2.5 - Relação dos Mix”s do Marketing com o profissional de Educação Física  



 2.6 - Métodos Promocionais no Esporte

UNIDADE III – Estratégias para organização e execução de eventos

3.1 –  Conceitos e tipos de eventos
3.2 – Projeto de eventos
3.3 _ Concepção do projeto
3.1 – Planejamento Estratégico
3.2 – Tipos de Patrocínio
3.3 – Projeto de Patrocínio
3.3.1- Avaliação do Projeto
 3.3.2 - Mobilização de Recursos
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